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Guerracontraagordura
(Erica Polo)

Anvisa imp0e restricbes a propaganda de alimenbebilas. A indUstria ndo gosta e 0 assunto pode pa Justica
Uma resolugéo publicada na terca-feira 29 pela gigédacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) egbta o apetite de
grandes empresas de alimentos e bebidas. De ammmda determinacéo, no inicio de 2011 comecamea aalnovas
regras para a publicidade de produtos que contergrantaxas elevadas, acgucar, sédio, gorduras dasieagorduras
trans.
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Impacto negativo: empresas temem que a medidaergee em vigor em 2011, possa afetar vendas dosifo®
Quando a medida entrar em vigor, as propaganda&sateincluir alertas sobre as consequéncias qoasumo
excessivo desses nutrientes pode causar. Seguxdosa, esse aviso sera feito por meio de uma fragdeédo e devera
aparecer com destaque nos comerciais. Tudo isaafEtar a populagéo a respeito da importancraatger uma dieta
saudavel e, assim, inibir o avanco da obesidagertienséo e doencas cardiovasculares. “O consusidoe para
decidir o que quer comer, mas a verdadeira liberdizdescolha s6 acontece quando ele tem acesHorasacoes
sobre aquele alimento e conhece os riscos panzda’saliz Maria José Delgado, gerente de monitorame
fiscalizagdo de propaganda da Anvisa.

NA MIRADA ANVISA

0S ALIMENTOS E BEBIDAS QUE DEVERAO TRAZER
INFORMAGOES NAS PROPAGANDAS
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Recebem alerta os produtos
que tiverem 0,6 grama ou

—

/AGUCAR e
Ganham alerta os produtos que

tiverem maisde 15 gramas de B maisacada 100 gramas
aclcar agada 100 gramasou — N ou acada 100 ml
mais de'7,5 gramas a cada 100 ml ™ 3 F &e jertaz "0 \ d
/ / < b rase cle alerta:* edo
/ =¥ Frase dealerta: "0 (nomme do produto) “produto) contém muita mum
" cont@m muito aclcar e, se consumido em trans e, se consumido em grande
[ grande qyantidade, aumenta orisco de qumtk;i ade, aumenta o risco de
| obesidade e de carle dentaria doengas do coragdo” \
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sODIO

, O alerta sera usado se os S .

/ produtos tiverem 5 gramas s, Teraavisp se os produtos

i \ou mais a cada 100 gramas A, tiverem 400 mmg&;?;é

=% puseapresentarem mais de \ ¥ oUmaisaca

25 gramas acaqamn ml \ gramas ou acada 100/ ml

"} Frasede alerta’“0 (nomedo . "3' Frase de dlerta: 0 (nome do

prodyto) contém muita gordura & S| - produto) contém muito sodige, se

saturada e, se consumido em @ cnnsumlﬂ_g em grande qu antidade,

grande'quantidade, aumenta o risco — aumenta ofisco de pressao altae de
de diabetes e doenca do cm‘a(;aﬂ“ ,L g doengas d‘? toragao

TODOS
Caso um determinado alimento ou bebida tenha quantidade elevada de dois ou mais desses nutrientes,
oaviso serd: “0 (nome do produto) contém muite (nomes dos nutrientes que estdopresentes em
guantidade Elev.aclas} e se consumidos (as) em grande quantldade aumentam o+isco de obesidade
e de doencas do coracdo” :
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Por que a indUstria esta preocupada? De certa faralarta pode funcionar como propaganda negatafetar a venda
dos produtos. Procuradas pela DINHEIRO, gigantesoca Coca-Cola, Pepsico e Unilever informaram que o
posicionamento final se daria por meio da entidageesentativa, a Associacdo Brasileira das Indgstie
Alimentacédo (Abia). Em comunicado, a Abia avisoe guetende questionar a resolucéo judicialmentie Euitros
argumentos, a associacao das industrias diz quwiaaAndo tem competéncia para legislar e que ngadamas regras
s6 podem ser feitas por meio de lei federal. Owmoass se posicionaram contra o projeto. “A Aneist& pondo
alimentos na mesma cesta do tabaco e ha uma diéeesorme entre esses itens”, diz José Talaripecedista em
marketing legal do escritorio Pellon & Associadbalarico, que ja ocupou a cadeira de vice-presgdgmidico da
Pepsico, acredita que essas adverténcias causarde idreversiveis a imagem dos produtos — e, pi@nge, as
empresas que os fabricam. Opinido diferente tend&aBnes, professor de marketing da Fundacéo G#taitgas.
“Embora num primeiro momento deva ocorrer impaegativo nas vendas, vao se fortalecer as emprasas q
reposicionarem seus produtos e marcas mais rapidaindiz Enes. Nao € de hoje que o governo apectrco a
alimentos que podem favorecer o aumento de pesprainiema que afeta 40% dos brasileiros. Em 200ihdalstrias
estabeleceram uma parceria com o Ministério da&pach encontrar solucdes conjuntas de reducaoajrdd sodio,
acucar e gorduras nos alimentos processados. Mugfess seguem a mesma linha. Na Inglaterra, Bigach
publicidade de alimentos com alto teor de gordurgpegramas de tevé dedicados ao publico menoé éads. Nos
Estados Unidos, também existem regras rigidas ifjoalthm a propaganda desse tipo de produto. Baraela Trettel,
advogada do Instituto Brasileiro de Defesa do Comdor (Idec), houve apenas uma falha na determindg@nvisa: o
artigo que vetava publicidade voltada para o pabhéantil durante o dia ficou de fora. “A criangafre muita
influéncia da propaganda”, diz Daniela. “Mas, derfa geral, a medida € muito positiva para a sautéga.”



